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CLAUDIA ARITON

A pornit de la o mic\ afacere pro-
prie `n domeniul IT, pentru ca ast\zi,
Michail Sotiriou, President & CEO,
Alumil Rom Industry, s\ culeag\ laurii
strategiilor implementate `n industria
produselor din aluminiu.

Declar#ndu-se o persoan\ care nu
se teme s\-[i asume riscuri, Sotiriou a
contribuit la cre[terea companiei de la
un depozit [i 6 angaja]i `n 1997, la un
lider pe pia]a profilelor din aluminiu,
cu 23 de depozite `n toat\ ]ara, 360
de angaja]i [i importuri `n valoare de
25 de milioane de euro anual. 

Atractivitatea pie]ei a reprezentat
motivul central care a stat la baza
`ntr\rii Alumil Rom Industry,
câ[tig\toarea premiului “Most
Admired Company”, `n cadrul eveni-
mentului BBW Greek Awards for
Excellence 2008, `n Rom#nia, ca parte
integrat\ a grupului Alumil, cu sediul
`n nordul Greciei. Cu toate acestea,
a[a cum a explicat pre[edintele com-
paniei `n cadrul unui interviu acordat
`n exclusivitate BBW, “`n perioada

1996-1997, am avut de luptat cu
mentalitatea cu care consumatorii de
pe aceast\ pia]\ deja se obi[nuiser\,
potrivit c\reia produsele cu cea mai
`nalt\ calitate din domeniul pe care
activ\m erau cele italiene sau ger-
mane. Prin inova]ie, calitatea pro-
duselor [i grija pe care compania o are
fa]\ de client am reu[it [\ schimb\m
aceast\ mentalitate [i s\ cre[tem pe
pia]a din Rom#nia”.

Compania a debutat pe pia]\
implic#ndu-se `n dezvoltarea unui
proiect imobiliar `n Constanta, format
din spa]ii de birouri [i locuin]e.
Diferen]a pe care a adus-o pe pia]a
`ns\ a constat `n stabilirea unei strate-
gii favorabile clien]ilor de a pune
bazele unui depozit suficient de
spa]ios pentru a g\zdui majoritatea
produselor pe care ace[tia le-ar fi
solicitat. Astfel, `n timp ce multe alte
companii `[i alocau o perioad\ mai
mare pentru livrarea comenzilor,
Alumil Rom Industry livra produsele

clien]ilor `ntr-un timp mult mai scurt,
“s\u chiar pe loc, direct din camion”.
Depozitul pe care compania `l de]inea
la Slatina, “loca]ia tradi]ional\ pentru
produc]ia aluminiului”, avea 600 mp
[i acoperea o cerere tot mai mare
venit\ din partea unei pie]e interesate
de domeniul construc]iilor.

Expansiunea companiei prin
deschiderea de noi depozite [i diversi-
ficarea portofoliului de produse, dar [i
de clien]i, a continuat, [i `n 1997
Alumil Rom Industry achizi]ioneaz\ o
cl\dire din fostul ansamblu Vulcan
pentru suma de 2 milioane euro.
“Planul nostru a fost acela de a
acoperi nevoile clien]ilor no[tri pentru
produsele Alumil, [i `n urma unor
analize de pia]\ am deschis câte un
depozit la fiecare dou\ luni de-a lun-
gul activit\]ii companiei. Pentru acest
an, dorim s\ mai inaugur\m `nc\ dou\
sau trei depozite, poate `n
ora[ele Oradea, Arad sau
Piatra Neam]”, a explicat
Sotiriou, care este pos-
esorul unei intere-
sante colec]ii de

radio-uri vechi. Pre[edintele a explicat
apoi c\ din cele 23 de depozite pe
care compania le coordoneaz\ `n
prezent, [ase sunt construite de
Alumil ca investi]ii
greenfield, restul fiind
`nchiriate. “Alumil
a `nvestit aproxi-
mativ 10 mi-
lioane de
euro `n
România
p â n \
acum”, a

ar\tat acesta.
~n condi]iile unei concuren]e

acerbe, `n special dup\ aderarea la
UE, [i explozia imobiliar\ de pe pia]a
româneasc\, compania [i-a diversificat
`n timp portofoliul de produse, ajungând
la circa 40 de serii de profile.
“Produsele noastre se remarc\ prin cal-
itate, lucru demonstrat de faptul c\ sunt
testate [i certificate de c\tre institutul
IFT Rosenheim din Germania, conform
unei politici stabilite de grupul Alumil
din Grecia. Aceaste opera]iuni de
testare [i certificare fac parte constant
din planurile noastre de investi]ie.
Astfel, anual introducem `n jur de dou\
noi produse `n oferta noastr\”, a
declarat pre[endintele, n\scut la
Kastoria, `n Grecia. Acesta a mai
men]ionat c\ 66% din cifra de afaceri
este reprezentat\ de profilele de alu-
miniu, restul reprezentând accesorii [i
alte produse auxiliare. Cifra de afaceri a
companiei a ajuns la 110,38 milioane
de lei `n 2007, `n timp ce profitul net a

atins valoarea de 14,15 milioane lei.
Dintre produsele Alumil oferite

clien]ilor, profilele cu barier\ termic\ [i
o parte a accesoriilor din aluminiu sunt
fabricate `n Rom#nia, `n timp ce proce-

dura de vopsire a profilelor are loc
tot aici, celelalte produse fiind

importate; volumul importurilor
companiei `n România se
situeaz\ la circa 4.500 de
tone anual, iar `n ceea ce
prive[te vânz\rile de produse,
Sotiriou a declarat c\ antici-
peaz\ o cre[tere a acestora

de 15% `n acest an.
“Pân\ `n urm\ cu

câ]iva ani,
p r o -

filele de aluminiu erau `n general folosite
`n construc]ia de cl\diri de birouri. ~ns\
dezvoltarea sus]inut\ a segmentului
reziden]ial, apari]ia unor juc\tori impor-
tan]i pe pia]\ ̀ n acest domeniu [i dorin]a
de a oferi clientului ce e mai bun, au
condus la intensificarea cererii pentru
profile de aluminiu [i `n sectorul con-
struc]iei de locuin]e. Aceste solicit\ri au
stat la baza unor colabor\ri pe care le
avem prin intermediul clien]ilor no[tri
pentru dezvoltarea unor ansambluri
reziden]iale de amploare, dintre care
pot numi InCity [i Green Lake”, a expli-
cat Sotiriou.

Portofoliul total de clien]i ai com-
paniei dep\[e[te `n prezent 4.500, din-
tre care 300 reprezint\ “clien]i puter-
nici, cu care dezvolt\m o colaborare
durabil\”. Cele mai importante institu]ii
bancare din Rom#nia, precum Alpha
Bank, ING Bank, Banca Transilvania [i
BRD, au folosit profile Alumil la
realizarea noilor agentii deschise `n
ultimii ani.

De la IT, la str\lucirea aluminiului

“~n perioada 1996-1997,
am avut de luptat cu menta-
litatea cu care consumatorii

de pe aceast\ pia]\ deja se
obi[nuiser\, potrivit c\reia

produsele cu cea mai `nalt\
calitate din domeniul pe

care activ\m erau cele 
italiene sau germane. Prin

inova]ie, calitatea pro-
duselor [i grija pe care com-
pania o are fa]\ de client am

reu[it [\ schimb\m aceast\
mentalitate [i s\ cre[tem pe

pia]a din România”.
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FUNC}IE: President & CEO
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Cu toate c\ acoper\ majoritatea
ora[elor importante ale României, [i
aprovizioneaz\ [i subsidiara din
Republica Moldova, Alumil Rom
Industry [i-a stabilit un plan solid de
investi]ii ce acoper\ perioada 2007-
2008, `n urma c\ruia va investi o sum\
de 7 milioane de euro. “Vom construi

un centru logistic `n Filipesti ce va
ocupa 14.000 mp. Deja am ob]inut
terenul, a c\rui suprafa]\ total\ ajunge
la 50.000 mp. ]elul nostru principal
este acela de a transforma România
`ntr-un hub al regiunii, care ar putea
aproviziona chiar toate cele 24 de ]\ri
`n care grupul are reprezentan]e”, a

dezv\luit Sotiriou. ~n plus, compania
va `mbog\]i ofert\ cu noi linii de 
profile. 

Ascensiunea companiei pe pia]a
pân\ la a ajunge lider `n domeniul `n
care `[i desf\[oar\ activitatea s-a
datorat, conform declara]iei pre[edin-
telui, “echipei puternice centrat\ c\tre
ob]inerea de rezultate deosebite. Am
pornit cu 5-6 persoane care lucrau 
`ntr-un birou mic din Bucure[ti pentru a
ajunge la 360 de angaja]i, cu to]ii
români. Sunt foarte mândru de echipa
pe care am reu[it s\ o cre\m, `mi place
s\ contribui la `mbun\t\]irea capaci-
t\]ilor acestei echipe iar scopul meu este
acela de a implementa managementul
performan]ei”, a afirmat Sotiriou, care
anterior pozi]iei actuale a de]inut pro-
pria companie, numit\ SMM, prin inter-
mediul c\reia, `n 1994, vindea compu-
tere `n România. “Am studiat matemat-
ic\ [i de]in o specializare `n calcula-
toare”, a explicat acesta. “România mi-a
pl\cut de la bun `nceput, prin faptul c\
este similar\ cu locul de unde provin –
Grecia. Avem tradi]ii [i ata[ament fa]\
de familie foarte asem\n\toare”. Nu
doar românii l-au cucerit pe Sotiriou, ci
[i vinul ro[u, preferând adesea `n timpul
liber un pahar de Feteasc\ Neagr\ `n
compania prietenilor.

}}aarr\\:: Thailanda
MM##nnccaarree:: Pe[tele
RReessttaauurraanntt  ddiinn  BBuuccuurree[[ttii::  
Casa di David
MMaa[[iinn\\  ccoonndduuss\\:: Toyota Land 
Cruiser, `nsa marca sa 
preferat\ este Mercedes
HHoobbbbyy:: Colec]ionarea 
radiourilor vechi, vinul bun 
b\ut `n compania prietenilor
MMuuzziicc\\:: Greceasc\
BB\\uuttuurr\\:: Vinul de calitate
ZZooddiiee:: Taur
UUllttiimmaa  vvaaccaann]]\\:: Iarna aceasta, 
`n Thailanda
DDaattaa  [[ii  llooccuull  nnaa[[tteerriiii:: 24 
aprilie 1958, Zouzouli, 
Kastoria

FFaavvoorriittee::  
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For participation details contact BBW at events@bbw.ro

BBW will recognize the leading business women and shine a light on their achievements in business. 
Category winners will be presented with awards at a special gala event.

CCaatteeggoorriieess  ccoonnssiiddeerreedd::  
LLiiffeettiimmee  AAcchhiieevveemmeenntt  AAwwaarrdd  - for providing a long-time 
model of excellence in business.
BBeesstt  EEnnttrreepprreenneeuurr - for creativity, organization and 
persistence in creating a successful company.
LLeeaaddiinngg  CCoorrppoorraattee  EExxeeccuuttiivvee (non business owner) - 
for passionately supporting and mentoring employees 
within a company.
MMoosstt  AAddmmiirreedd  YYoouunngg  BBuussiinneesssswwoommaann  AAwwaarrdd - for achieving success 
and recognition with in the business environment.

The top women in each category above will be profiled in the 
commemorative special issue of BBW, which will be distributed to 
thousands of leading business owners and managers across the country.

in partnership with

wwoommeenn  mmeeaann  bbuussiinneessss
Monday, March 10, 2008

Un colec]ionar pasionat: radiourile cu o istorie `n spate 
confer\ originalitate biroului s\u din Bucure[ti


